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BAB VI 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

6.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan, maka dapat disimpulkan 

sebagai berikut : 

1. Faktor motivasi berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian 

sepeda motor Honda Vario pada Masyarakat Kelurahan Air Putih 

Kecamatan Tampan Pekanbaru. 

2. Faktor gaya hidup berpengaruh secara parsial terhadap keputusan 

pembelain sepeda motor Honda Vario pada Masyarakat Kelurahan Air 

Putih Kecamatan Tampan Pekanbaru. 

3. Faktor motivasi dan gaya hidup berpengaruh secara simultan terhadap 

keputusan pembelian sepeda motor Honda Vario pada Masyarakat 

Kelurahan Air Putih Kecamatan Tampan Pekanbaru. 

4. Berdasarkan hasil koefisien determinasi diperoleh isi Adjusted R Squer 

adalah sebesar 0, 321. Hal ini menunjukkan bahwa variabel faktor 

motivasi dan faktor gaya hidup secara keseluruhan memberikan pengaruh 

sebesar 32,1%. Sedangkan sisanya 67,9% dipengaruhi oleh variabel lain 

yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

 

6.2 Saran  

 Berdasarkan hasil penelitian ini, penulis memberikan saran atau masukan 

sehubungan dengan hasil penelitian ini yaitu sebagai berikut : 
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1. Faktor motivasi mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembelian 

sepeda motor Honda Vario pada Kelurahan Air Putih Kecamatan Tampan 

Pekanbaru , namun mengingat bisnis sepeda motor semakin ketat, bagi 

perusahaan disarankan untuk lebih meningkatkan produk-produk yang 

ditawarkan dan mempertahankan nama perusahaan agar konsumen tetap 

termotivasi untuk membeli karena telah terpercaya di mata konsumen. 

2. Faktor gaya hidup juga memiliki pengaruh terhadap terhadap keputusan 

pembelian sepeda motor Honda Vario pada Kelurahan Air Putih 

Kecamatan Tampan Pekanbaru, untuk itu perusahaan ada baiknya lebih 

meningkatkan varian-varian produk yang unik dan menarik agar 

konsumen merasa percaya diri dan bangga dalam menggunakan sepeda 

motor Honda dan tidak ada penyesalan dalam melakukan pembelian. 

3. Untuk penelitian lebih lanjut disarankan untuk menggunakan sampel lebih 

banyak. Selain itu untuk mengevaluasi secara periodik terhadap motivasi 

dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian, sehingga mendapatkan 

hasil apakah melakukan pembelian sepeda motor honda Vario sudah 

keputusan yang tepat bagi konsumen. 

 


