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BAB VI 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penyajian data dan hasil analisis data yang telah di 

uraikan pada bab sebelumnya, maka dapat disimpulkan bahwa model 

komunikasi Yayasan Al-Hasanah Dalam Mempromosikan Objek Wisata 

Dakwah Okura ini lebih menekankan kepada model komunikasi interaksional 

dan model komunikasi Linier. Artinya model pelaksanaan promosi pada 

Yayasan Al-Hasanah ini mengacu kepada dua cara yaitu langsung dan tidak 

langsung. Proses komunikasi langsung ini berjalan dua arah, karena 

penyampaian pesan dari komunikator kepada komunikan yang disertai dengan 

adanya suatu aksi atau tanggapan secara langsung maupun melalui media oleh 

komunikan. Sedangkan proses komunikasi secara tidak langsung ini merujuk 

kepada komunikasi satu arah, dimana komunikasi promosinya menggunakan 

alat bantu atau menggunakan media yang bersifat inttruksional atau penjelasan 

yang tidak timbal balik. 

Hasil dari penelitian inimenunjukkan bahwa pesan diterima oleh 

masyarakat melalui event, komunikasi interpersonal face to face dan tausiah 

atau ceramah. selanjutnya melalui media sosial, televisi dan media cetak. Oleh 

karena itu pesan yang sampai kepada masyarakat menimbulkan feedback. 

Feedback yang diterima oleh masyarakat menjadi dua bagian seperti feedback 

langsung dan tidak langsung.Feedback langsung yang diperolah oleh Yayasan 

Al-Hasanah yaitu berupa kunjungan dari wisatawan baik lokal maupun 

mancanegara. Sedangkan feedback tidak langsung ini berupa komentar atau 

pertanyaan yang dikirim oleh masyarakat melalui media sosialyang digunakan 

oleh Yayasan Al-Hasanah tersebut. 
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B. Saran 

Diharapkan dengan adanya penelitian ini dapat memberikan masukan 

kepada Yayasan Al-Hasanah. Dalam penelitian ini peneliti sarankan untuk 

Yayasan Al-Hasanah sebagai berikut : 

1. HendaknyaYayasan Al-Hasanah melibatkan anak remaja atau mahasiswa 

dalam menyelenggarakan event. Sehingga generasi penerus dapat 

mengetahui dan menerapkan olahraga sunnah rasul. 

2. Sebaiknya Yayasan Al-Hasanah dapat memperhatikan sarana dan 

prasarana pada tempat objek Wisata Dakwah Okura agar objek Wisata 

menarik dikunjungi oleh wisatawan. 

3. Dalam mempromosikan Objek Wisata Dakwah Okura, Yayasan 

menggunakan website agar masyarakat lebih mudah mengetahui informasi 

yang lebih lengkap.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


