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BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan  

Dari uraian yang telah penulis paparkan, berdasarkan data – data yang 

telah dikumpulkan serta analisis “Strategi Produksi Iklan Komersial di Radio 

Warna 104,2 FM Pekanbaru” maka dapat penulis simpulkan sebagai berikut : 

1. Pra Produksi 

Dilakukan untuk menyiapkan beberapa keperluan produksi, sehingga 

keperluan untuk produksi terpenuhi. Seperti pembuatan skrip, memilih 

voice talent dan menyiapkan ilustrasi musik (pengisi suara) 

2. Produksi 

Dilakuakan setelah tahap pra produksi selesai dilakukan. Setelah skrip 

iklan selesai dibuat, ilustrasi musik untuk iklan telah dipilih lalu pengisi 

suara (voice talent) sudah dipilih. Maka dilanjukan dengan tahap produksi 

yaitu melakukan perekaman skrip yang dilakukan oleh talent yang sudah 

dipilih. 

3. Pasca Produksi 

Melakukan tahap akhir yaitu mixing dan editing, mencampurkan ilustrasi 

musik yang sudah disiapkan dan suara talent yang sudah direkam menjadi 

satu kesatuan yang bagus. 

Dan kegiatan yang dilakukan saat produksi iklan komersial di radio warna 

104,2 FM Pekanbaru sudah berjalan dengan baik. Sudah sesuai dengan UUD yang 

mengatur iklan perniagaan atau komersial di radio. Berdasarkan pasal 26 ayat (3) 

UU penyiaran No. 32 tahun 2002 yang melanggar iklan yang mengandung sara, 

iklan zat adiktif, iklan yang bertentangan dengan norma masyaraka dan  

eksploitasi anak.  
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B. Saran 

1. Dengan adanya penelitian ini, diharapkkan dapat memberikan masukan 

dan semakin meningkatkan kwalitas karya dalam dunia bradcasting pada 

tim produksi radio Warna 104,2 sehingga dapat menghasilkan iklan yang 

lebih baik lagi. Dan dengan penelitian ini tim produksi lebih baik dalam 

melaksanakan tugasnya. Sehingga radio warna lebih banyak mendapatan 

keuntungan 

2. Radio warna lebih meningkatkan peralatan dan perlengkapan untuk 

menunjang produksi iklan komersia maupun membantu crew di radio 

warna agar semakin lebih baik dan bisa mengungguli radio swasta lainnya 

di Pekanbaru. 

3. Tim produksi radio Warna semakin meningkatkan kinerja dan juga 

kekompakan dalam produksi iklan di radio Warna 104,2 FM sehingga 

semakin banyak pengiklan yang ingin mengiklankan iklannya di radio 

Warna tersebut. 


