
 
 

 

ABSTRAK 

PENGARUH HARGA, PERSEPSI KONSUMEN DAN LOKASI 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA CAFFE 

INDIYAKULINER DI TELUK KUANTAN  

Wulan Oktaviani              

11471202158 

Tujuan dalam penelitian  ini adalah untuk mengetahui pengaruh secara 

parsial dan simultan harga, persepsi konsumen dan lokasi terhadap keputusan 

pembelian.Penelitian ini dilaksanakan pada caffe Indiya Kuliner Teluk Kuantan. 

Sampel dalam penelitian ini berjumlah 100 orang dengan menggunakan metode 

random. Dalam penelitian ini menggunakan deskriptif kuantitatif dengan analisi 

regresi linier berganda. Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilaksanakan, 

secara parsial harga, persepsi konsumendan lokasi memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap keputusan pembelian pada Caffe Indiya Kuliner Teluk 

Kuantan dengan nilai thitung> ttabel dan nilai signifikasi yang dihasilkan masih 

berada dibawah 0,05, maka hipotesis dalam penelitian ini diterima. Secara 

simultan harga, persepsi konsumen dan lokasi memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap keputusan pembelian pada Caffe Indiya Kuliner Teluk Kuantan dengan F 

hitung > F tabel dengan Sig. < 0,05. Dengan nilai R sebesar 0,858 menjelaskan 

bahwa terdapat hubungan antara harga, persepsi konsumen, dan lokasi terhadap 

keputusan pembelian pada Caffe Indiya Kuliner Teluk Kuantan sebesar 85,8%. 

Nilai R Square sebesar 0,736menjelaskan harga, persepsi konsumen dan lokasi 

dapat mempengaruhi keputusan pembelian sebesar 73,6% dan sementara sisanya 

26,4% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak digunakan dalam penelitian ini. 
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