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BAB V 

 PENUTUP  

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian beserta pembahasan yang dilakukan, maka 

dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Hubungan diversifikasi produk menunjukkan bahwa diversifikasi 

berpengaruhterhadap minat dan berhubungan erat terhadap minat beli 

konsumen KFC  Panam. Hal ini ditunjukkan dari hasil pengujian koefisien 

korelasi 0,737 dan hasil penguji determinasi (r²) sebesar 0,543 atau 54,3%. 

Artinya adalah bahwa setiap peningkatan diversifikasi produk sebesar 1 

satuan maka akan meningkatkan minat dan sebaliknya. 

2. Tinjauan ekonomi islam terhadap diversifikasi produk KFC Panam Jl. 

HR.Soebrantas sudah sesuai dengan syariah islam, kerena selain 

mendapatkan sertifikat halal dari MUI, menurut pernyataan menejer KFC 

Panam JL.HR.Soebrantas proses pembuatannya sampe penjualannya pun 

sudah sesuai dengan syariat islam kerena dalam pemotongan ayam 

menyebutkan dua kalimat syahadat . 

B. Saran  

Setelah penulis melakukan penelitian terkait dengan diversifikasi produk 

terhadap minat beli konsumen KFC Panam Jl.HR.Soebrantas, penulis 

memyarankan kepada: 

1. Berdasarkan kesimpulan penelitian dimana penulis menyarankan kepada 

perusahaan KFC Panam Jl.HR.Soebrantas bahwa  perusahaan tetap 
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melakukan kebijakan diversifikasi produk dan promosi juga dilakukan lebih 

gencar untuk mengenalkan diversifikasi produk barunya. 

2. Dalam kebijakan diversifikasi baru, perusahaan sebaiknya tetap 

mempertimbangkan aspek-aspek syariah sebagaimana yaang telah 

dilakukan selama ini. 


