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BAB VI 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

6.1 Kesimpulan  

Adapun kesimpulan berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan adalah 

sebagai berikut : 

1. Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilaksanakan, citra merek memiliki 

pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Pocari 

Sweat pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Ilmu Sosial UIN SUSKA RIAU. 

Artinya semakin baik citra merek perusahaan maka akan mampu meningkatkan 

keputusan pembelian. 

2. Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilaksanakan, promosi memiliki 

pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Pocari 

Sweat pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Ilmu Sosial UIN SUSKA RIAU. 

Artinya Jika Promosi baik, maka keputusan pembelian konsumen akan tinggi. 

Sebaliknya jika promosi buruk, maka tingkat keputusan pembelian akan rendah. 

3. Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilaksanakan, saluran distribusi 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian Pocari Sweat 

pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Ilmu Sosial UIN SUSKA RIAU. 

Artinya Saluran Distribusi yang dilakukan Pocari Sweat mampu meningkatkan 

Keputusan Pembelian.  
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4. Secara bersamaan Citra Merek, Promosi, dan Saluran Distribusi memiliki 

pengaruh terhadap Keputusan Pembelian pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi 

dan Ilmu Sosial UIN SUSKA RIAU. Dengan Keputusan Pembelian yang 

meningkat maka dengan sendirinya dapat memberikan reputasi dan kredibilitas 

yang baik serta mendukung rekomendasi konsumen lain. 

6.2 Saran  

Adapun saran-saran yang dapat penulis sampai berdasarkan hasil penelitian 

ini adalah sebagai berikut : 

1. Disarankan kepada pihak pocari sweat untuk selalu memberikan pencitraan 

yang baik sehingga merek pocari sweat dapat selalu dikenal oleh konsumen. 

2. Kepada pihak pocari sweat, harus lebih gencar lagi didalam mempromosikan 

pocari sweat baik dengan iklan, media sosial ataupun sebagai sponsor event 

besar yang dapat menarik para konsumen. 

3. Sebaiknya pihak produsen pocari sweat lebih memperluas saluran distribusi 

sebagai salah satu langkah untuk meluaskan pasar dan sehingga para 

konsumen dengan mudah untuk menemukan pocari sweat di daerah manapun. 

4. Untuk peneliti selanjutnya hendaklah lebih mengembangkan penelitian 

mengenai faktor-faktor yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian 

dengan menggunakan analisis data yang berbeda serta menambah jumlah 

variabel variabel yang lainnya sehingga menghasilkan penelitian yang lebih 

baik lagi. 


