
PENGARUH IKLAN TELEVISI DAN CELEBRITY ENDORSER TERHADAP 

MINAT BELI KONSUMEN PADA PRODUK SUNLIGHT 

(Pada Ibu Rumah Tangga Di Sungai Jalau Kecamatan Kampar Utara) 

SKRIPSI 

 
 

OLEH : 

SRI YUMNA 
NIM. 11471202107 

 

 

 

 

PROGRAM S.1 

JURUSAN MANAJEMEN 

 

 

FAKULTAS EKONOMI DAN ILMU SOSIAL 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI  SULTAN SYARIF KASIM RIAU 

PEKANBARU 

1439 H/2018 M 


