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Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui Pengaruh Harga, 

Kualitas Produk dan Brand Image terhadap Keputusan Pembelian produk Semen 

Padang Di Kelurahan Tuah Karya Kecamatan Tampan Kota Pekanbaru. Jumlah 

sampel dalam penelitian ini sebanyak 100 orang responden yang pernah 

menggunakan produk Semen Padang. Motode dalam penelitian ini menggunakan 

deskriptif kuantitatif dengan analisis linear berganda. Dari hasil penelitian  

diperoleh persamaan regresi linear berganda Y = -1,696 + 0,406X1 + 0,438X2 + 

0,544X3 + e 

Berdasarkan uji parsial bahwa harga, kualitas produk dan brand image 

memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian produk Semen Padang. Dan 

berdasarkan uji simultan bahwa harga, kualitas produk dan brand 

imageberpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Produk Semen Padang Di 

Kelurahan Tuah Karya Kecamatan Tampan Kota Pekanbaru. Selanjutnya 

pengaruh variable independen (harga, kualitas produk dan brand image) 

terhadap variable dependen (keputusan pembelian) adalah sebesar 55%. Harga 

diketahui thitung (4,133) > ttabel 1,984 dan signifikan (0,000) < 0,05. Maka Ho 

ditolak dan Ha diterima yang artinya terdapat pengaruh secara parsial antara 

variabel harga terhadap keputusan pembelian. Kualitas Produk diketahui thitung 

(3.094) > ttabel 1,984 dan signifikan (0,003) < 0,05. Maka Ho ditolak dan Ha 

diterima, artinya terdapat pengaruh secara parsial antara variabel kualitas 

produk terhadap keputusan pembelian. Brand Image diketahui  thitung  (3,986) 

>ttabel 1,984 dan signifikan (0,000) < 0,05 maka Ho ditolak dan Ha diterima, 

artinya terdapat pengaruh secara parsial antara variabel Brand Image terhadap 

keputusan pembelian. Dengan demikian maka diketahui bahwa fhitung (38,552) > 

Ftabel (2,70) dengan signifikan profitabilitas sebesar (0,000) < 0,05. Maka dapat 

disimpulkan bahwa variabel harga, kualitas produk dan brand image memiliki 

pengaruh secara simultan (bersama sama) terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen Pada Produk Semen Padang Di Kelurahan Tuah Karya Kecamatan 

Tampan Kota Pekanbaru. 
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