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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan penleitian yang telah dilakukan, maka dapat diambil

kesimpulam, yaitu :

1. Ada hubungan yang signifikan antara motivasi konsumen dengan

pengambilan keputusan membeli produk iPhone.

2. Kontribusi variabel motivasi konsumen berdasarkan uji korelasi product

momen sebesar 42% dan sisanya 58% pengambilan  keputusan membeli

produk iPhone dipengaruhi faktor lain.

3. Mayoritas siswa-siswi SMAN 6 Pekanbaru yang termotivasi dalam

pengambilan keputusan membeli produk iPhone memiliki tingkat motivasi

yang relative  tinggi yaitu 53,75 % berdasarkan uji kategorisasi

menggunakan bantuan SPSS 17.0 for windows.

B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan diatas, ada beberapa saran

yang ingin disampaikan oleh penleiti, yaitu :

1. Bagi Remaja

Diharapkan bagi remaja yang ingin membeli smartphone terutama iPhone,

agar lebih mempertimbangkan tujuan awal dari memiliki smartphone



54

tersebut agar sesuai dengan kebutuhan dan kondisi finansial remaja, tidak

hanya mempertimbangkan tren dilingkungannya.

2. Bagi peneliti selanjutnya

Bagi peneliti yang akan meneliti dengan tema yang sama diharapkan dapat

memperluas jangkauan penelitian dengan menambah variabel lain dan

jumlah subjek serta dapat menyempurnakan alat ukur, dan memperoleh

referensi yang lebih banyak lagi.


