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ABSTRAK 

PENGARUH KESADARAN MEREK, PERSEPSI KUALITAS DAN 

PERIKLANAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

HANDPHONE MEREK OPPOPADA MAHASISWA 

FAKULTAS EKONOMI DAN ILMU SOSIAL                                                                              

UIN SUSKA RIAU 

 

Sofi Mayu Desti                                                                                                                          

11471202111 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh secara 

parsial dan simultan kesadaran merek, persepsi kualitas, dan promosi periklanan 

terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini dilakukan pada mahasiswa 

fekonsos uin suska riau yang menggunakan handphone merek Oppo. Sampel 

dalam penelitian ini berjumlah 100 orang dengan menggunakan metode 

purposive sampling. Dalam penelitian ini menggunakan deskriptif kuantitatif 

dengan analisi regresi linier berganda dengan hasil Y = 1,714 + 0,403X1 + 

0,197X2 + 0,339X3 + e. Hasil dari penelitian yang telah dilaksanakan bahwa 

kesadaran merek, persepsi kualitas dan periklanan memiliki pengaruh terhadap 

keputusan pembelian handphone merek Oppo. Kesadaran merek, persepsi 

kualitas, dan periklanan memiliki kontribusi terhadap keputusan pembeian 

handphone merek Oppo sebesar 68,5% sementara sisanya 31,5% dipengaruhi 

oleh variabel lain yang tidak digunakan dalam penelitian ini. 

Kata Kunci : Kesadaran Merek, Persepsi Kualitas, Perikalanan Dan Keputusan 

Pembelian. 

 


