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Sallam, Allahumma Shalli alaa Muhammad Waala aali Muhammad. Sehingga 
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proses pembuatan skripsi sampai selesai. 

7. Teristimewa untuk kedua orang tuaku tercinta Ayahanda M. Kasim dan 

Ibunda Siti Aminah yang telah memberikan cinta, kasih sayang serta 

memberikan dukungan moril maupun materil serta senantiasa mendoakan 

keberhasilan dan kesuksesan bagi penulis selama menuntut ilmu yang tak 

akan dapat penulis membalasnya dan buat nenek, paman, tante dan 

sepupuku tercinta (Heriansyah, Syahrani dan Tika Meiliana) terima kasih 

atas doa dan motivasinya. 
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memberi dorongan dan doa. 
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Kecamatan Tempuling Indragiri Hilir yang selalu memberikan semangat 

dan doanya. 

11. Semua pihak yang telah mendukung dan membantu dalam penyelesaian 

skripsi ini yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu. 

Semoga segala bantuan dan doa yang telah diberikan menjadi amal baik 

yang akan mendapat balasan dari Allah SWT. Penulis berharap skripsi ini 
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