PENGARUH HARGA, LOKASI, DAN PROMOSI TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN RUMAH TIPE 67 PADA PT. PUTRA RINDU
SERUMPUN DI PEKANBARU
SKRIPSI
OLEH:

YOPPY SYAHRIZAL SUSANTO
NIM. 11271104041

g%

UIN SUSKA RIAU

KONSENTRASI PEMASARAN

PROGRAM STUDI MANAJEMEN S1

FAKULTAS EKONOMI DAN ILMU SOSIAL

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SULTAN SYARIF KASIM RIAU

PEKANBARU

2016



