BAB VI

PENUTUP

6.1 Kesimpulan

a.

Berdasarkan hasil uji t dapat disimpulkan

Iklan berpengaruh secara parsial terhadap persepsi konsumen pada sepeda
motor honda scoopy studi pada masyarakat kelurahan manggala sakti,
kecamatan tanah putih, kabupaten rokan hilir.

Citra Merek berpengaruh secara parsial terhadap persepsi konsumen pada
sepeda motor honda scoopy studi pada masyarakat kelurahan manggala
sakti, kecamatan tanah putih, kabupaten rokan hilir.

Secara simultan, lklan dan Citra merek berpengaruh terhadap persepsi
konsumen pada sepeda motor honda scoopy studi pada masyarakat
kelurahan manggala sakti, kecamatan tanah putih, kabupaten rokan hilir.

Adapun pengaruhnya sebesar 57,3%.

6.2 Saran

Adapun saran yang dapat diberikan peneliti adalah sebagai berikut:

Hasil penelitian menunjukkan bahwa iklan berpengaruh terhadap persepsi
konsumen pada sepeda motor honda scoopy studi pada masyarakat
kelurahan manggala sakti, kecamatan tanah putih, kabupaten rokan hilir.
Sehingga diharapkan kepada perusahaan untuk terus melakukan
peningkatan iklan terhadap honda scoopy agar produk scoopy tetap

dikenal dan selalu ada di ingatan konsumennya dikarenakan scoopy sudah
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dikenal dikalangan masayarakat, hendaklah terus melakukan iklan dengan
menggunakan artis ternama serta melakukan even2 tertentu untuk lebih
mengenalkan kelebihan produk scoopy yang ada.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa citra merek berpengaruh terhadap
persepsi konsumen pada produk honda scoopy studi pada masyarakat
kelurahan manggala sakti, kecamatan tanah putih, kabupaten rokan hilir.
Sehinmgga diharapkan kepada perusahaan untuk meningkatkan dan tetap
menjaga citra positif produknya yang sudah dikenal masyarakat dengan
cara seperti melakukan acra amal membantu berbagai kalangan yang
membutuhkan.

Untuk peneliti selanjutnya diharapkan dapat mengembangkan penelitian
dengan menggunakan metode lain dalam meneliti pengaruh iklan dan citra
merek terhadap persepsi konsumen, misalnya melalui wawancara,

obsevasi atau eksperimen yang mendetail dengan responden lainnya.



