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KETUA PROGRAM STUDI

: PENGARUH BRAND AWARENESS, BRAND ASSOSIATION, DAN BRAND
IMAGE TERHADAP LOYALITAS KONSUMEN PRODUK PASTA GIGI
PEPSODENT (Studi Kasus Masyarakat Kelurahan Simpang Baru Kecamatan
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_hcxﬁ 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
ﬁf hm a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
L@h__ b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.
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